
l’AMOUREUX

CONTRAT SPIRITUEL 
« Approfondir les liens intimes »

Le désir profond de l’archétype Amoureux est celui de 
l’intimité, de la connexion et du sentiment de distinction. 
L’Amoureux couvre le spectre allant de la sexualité pure 
à l'amour durable en passant par l'amitié profonde. 
L’Amoureux est attentif, souvent élégant et promet un 
sentiment d’être aimé, désiré, gâté ou décadent. 
L’Amoureux fait appel à notre besoin fondamental d’être 
aimés et appréciés. La qualité durable de l’Amoureux fait 
appel à notre profond désir de la relation idéale. 
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L’AMOUREUX
Compagnon • Romantique • Hédoniste • Partenaire • Déesse 

Trouver et donner de l’amour
Sensuel • Sensoriel • Intime

L’ÂME DE L’AMOUREUX
Appartenance • Volupté • Abondance 
Connexion • Exceptionnel • Amour

L’AUDIENCE DE L’AMOUREUX
Peu importe votre secteur d'activité, votre marque Amoureux séduira ceux qui recherchent une 
expérience de plaisir sensuel plus profonde et des connexions sincères. Vos clients désirent se 
sentir aimés et spéciaux et veulent être courtisés. Ils aiment les secrets, le flirt et l'attention. Ils ont 
envie de se sentir au centre de votre monde et sont souvent disposés à payer un supplément 
pour ce type de particularité. Donnez à votre marque une sensation haut de gamme, et 
assurez-vous d'inclure des surprises qui les raviront. Chacun veut se sentir aimé, alors si votre 
marque Amoureux considère ses clients comme des amis chers ou comme des passionnés de vos 
services, ils apprécieront votre sollicitude avec loyauté et engagement !

LES MOTS DE L’AMOUREUX
Romance Coupable
Cœur Émotion
Sexe Érotique
Désir Plaisirs
Secrets Relation amicale
Beauté Pour toujours
Lien Apprécié
Adoré Engagement
Magnétisme Amour
Résister Attention
Attirer Spécial
Séduction Passion
Profond Qualité
Élégant Prendre soin

Subjuguer Gâter
Envie Volupté
Tentant Intimité
Puissance Relation
Séduire Clair de lune
Charme Animal
Réfléchi

LES FORCES DE L’AMOUREUX
Être sincère • Profiter des plaisirs • Créer de 
l’intimité • Attentif au bonheur des autres • 
Créer des partenariats • Apprécier ce qui est 
beau • Concentré sur les sensations • Cultiver 
la particularité

L’OMBRE DE L’AMOUREUX
Envieux • Manque de profondeur • Rivalité • 
Désespoir • Plaire à outrance • Un peu trop 
délicat

EXEMPLES DE MARQUES
Godiva Victoria’s Secrets
Jaguar Glaces Haagen-Dazs
Revlon Guess Jeans
Playboy Pâtes Barilla
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